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招生专业介绍

1、网络与新媒体专业（媒体创意方向）

本专业主要以网络与新媒体领域所需要的专业的职业化的媒体创意人为培

养目标，学生毕业后适宜到相关媒体的创意、研发、策划等部门工作，也可以从

事信息采编及设计制作等工作。

主干课程：

传播学概论、新媒体概论、创新思维训练、媒体创意导论、图形创意、视听

语言、视觉传播、媒介融合、多媒体信息设计、在线新闻编辑、新媒体创意实务、

广播电视创意与策划等。

2、网络与新媒体专业（新媒体网络经营方向）

本专业旨在培养立足新媒体、面向新经济、具备信息传播能力和经营管理潜

力的融合型、应用型、高素质专业人才。学生就业范围广泛，可以进入传媒、互

联网机构的内容、产品、市场、运营等各条业务线，也可进入政府、企业从事与

新媒体有关的工作，并逐渐成长为经营管理人才和创新创业人才。

主干课程：

新媒体概论、媒介经营管理、信息社会与新媒体、网络传播与网络经济、流

言与互动媒体、广播电视新媒体、互联网新媒体、移动媒体、新媒体内容策划与

管理，网络视频策划与制作、新媒体产品设计与运营、新媒体终端运营、新媒体

数据分析与应用、互动营销、企业新媒体传播策略与实务等。

3、公共关系学专业

本专业旨在培养全媒体时代的高级公共关系专业人才。中国传媒大学在新闻

传播学科的优势将让学生掌握新闻传播学科的知识和技能，熟练掌握媒体融合时

代多元化传播手段；公共关系学所在的一级学科为管理学，学生将掌握管理学相

关的理论与知识。通过四年的学习，本专业的学生将系统掌握公共关系专业知识，



能够处理商业传播、公共传播、危机管理等各种公共关系实务，能满足政府机构、

企事业单位等各类组织机构公关宣传部门对高级公共关系人才的需要。

主干课程：

公共关系概论、广告学概论、新闻发言人理论与实务、国际公关、公共关系

调查、公共关系实务、公共关系写作、企业文化与企业形象传播、危机公关实务、

公共关系口语表达、公共关系理论、公共关系管理与实务、公共关系效果与评估、

政府公关、品牌传播与广告主、战略写作与媒体关系、传播战略管理、企业社会

责任、健康传播、企业新媒体传播策略与实务、高级写作与提案等。

4、传播学专业

本专业旨在培养具备扎实的传播学理论基础和相应传播技能、与新媒体环境

相适应的高级新闻与传播人才。学生毕业后能在新媒体、传统新闻媒体、政府宣

传部门以及其他企事业单位从事新闻信息传播、管理实务及其他专业相关工作。

主干课程：

传播学概论、传播理论、传播研究方法、人类传播史、传播统计学、传播心

理学、群体与组织传播、政治传播、环境传播、全球文化传播、全球新闻传播实

务等。

5、英语专业

本专业致力于培养具有扎实的英语语言功底、深厚的人文素养、较强的自主

学习及思辨和创新能力、毕业后能服务于外交、教育、文化、经贸、传媒等机构

和行业的高级英语人才。本专业在强化英语语言的实际应用能力及中西方文化双

重修养的同时，依托中国传媒大学多姿多彩的、先进的传媒特色平台，全方位开

拓学生的国际视野，提供给学生多层次、多方位的国内、国际业界交流和学习机

会，使学生在高速发展的信息社会中具备很强的竞争实力。

主干课程：

英语语音、基础听力、高级听力、英语精读、英语口语、高级英语、基础阅

读、英语报刊选读、基础写作、学术写作、笔译、口译、英语语言学、英语文体

学引论、英语词汇学、英语演讲、英语辩论、英美文学史及选读、英美社会与文

化、中西文化比较、英语新闻节目评析等。
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